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I. ZALOZENIA OGOLNE

1. Wymagamy przestania jednorazowo kompletu kreacji na caty okres trwania kampanii (pkt.
Komplet materiatow, str. 4). W innym przypadku nie gwarantujemy terminowego sprawdzenia
materiatéw.

2. Kreacje muszg mie¢ doktadny, zatozony wymiar i wagi nie wieksze niz podane w tabelach
dotyczacych konkretnych form reklamy.

3. Kreacje w formacie .swf przygotowywane dla systemu adserwerowego Ad.net-u muszg miec
przygotowane kreacje zastepcze w formacie .gif lub .jpg. Kreacje zastepcze nie s wymagane
dla form: toplayer, brandmark, a dla formy typu expand kreacja zastepcza powinna miec
rozmiary stanu ,hierozwinietego”.

4. Dla kreacji typu .swf powinien zosta¢ podany kolor tta w formie kodu heksadecymalnego np.
#93EF12

5. Wraz z kompletem kreacji powinien zosta¢ dostarczony docelowy adres URL dla
kampanii/kreacji lub lista adreséw URL, na ktdre kreacje powinny kierowac.

6. Kreacje banerowe (billboard, baner, rectangle, box, skyscraper itp) mogg by¢ przygotowane do
9 wersji Flasha wiacznie. Kreacje layerowe (toplayer, brandmark, expandbillboard, corner itp.)
mogg by¢ przygotowane do 8 wersji Flasha wiacznie. W kreacji wymagany jest Action Script
2.0.

7. Niestandardowe kreacje .swf typu Toplayer mogg mie¢ dowolny rozmiar, jednak w przypadku
form petnoekranowych nalezy szczegdlnie pamietaé o dostarczeniu kodu serwujgcego wraz z
kreacja.

8. Zabronione jest tworzenie kreacji zaciggajacych dodatkowe elementy lub odwotujacych sie do
zewnetrznych plikéw (np.: streaming w kreacjach .swf). Wyjatkiem sg kreacje, ktdrych
zatozeniem jest takie wtasnie dziatanie.

9. Zabronione jest uzywanie skryptéw zmieniajgcych okno przegladarki (wymiar, potozenie).
Wyjatek stanowig kreacje, ktorych zatozeniem sg witasnie takie dziatania.

10. Zabronione jest uzywanie skryptoéw $ledzacych interakcje uzytkownika.

11. Nie beda przyjmowane kreacje powodujace wystepowanie btedow lub ostrzezen podczas
serwowania reklamy.

12. Adnet nie zajmuje sie przygotowaniem kodéw serwujacych do reklam.

13. Komplet materiatéw musi by¢ dostarczony na 2 dni robocze przed uruchomieniem kampanii.
Wyjatek stanowig kampanie z uzyciem technologii streaming gdzie komplet materiatéw musi
by¢ dostarczony na 5 dni roboczych przed startem kampanii.

14. Jesli w kampanii wymagane jest uzycie multiclickTagow (wiecej niz 1 clickTag) prosimy o
zaszycie odpowiednio : _root.clickTagl dla 1 adresu url, _root.clickTag2 dla 2 adresu url, itd.
Prosimy o zwrocenie szczegdlnej uwagi na wielkosc liter.

15. Limit FPS (frame per second) we wszystkich kreacjach to 25.

16. Obcigzenie procesora.

Kazda z kreacji nie moze obcigzy¢ procesora wzorcowego, ustalonego przez SMP na P IV 2,6GHz, w
wiecej niz 30%. W momencie przekroczenia tej wartosci SMP moze nie dopusci¢ do emisji takiej
kreacji. Niektore elementy, ktére mogag wptywac na nadmierne obcigzenie to:

a. Duza ilo$¢ akgji onClipEvent(enterFrame) wykonywanych jednoczesnie

b. Animacja skomplikowanych ksztattdw wektorowych -polecamy zmniejszenie ilosci punktow edycji
krzywych. Ksztatty wektorowe o znacznej ilosci punktéw (vertex) — powyzej 100 vertexdw
mozna uwazac za znaczna. - polecamy taki obiekt wyeksportowac jako plik (jpg,png) i
zaimportowac ponownie.
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Animacja obiektow sktadajacych sie z duzej ilosci gradientow
Animacja wielu obiektéw jednoczesnie
e. Nadmierne uzywanie przejs¢ z przezroczystosci (alfa) na bitmapach - zalecamy stosowanie

efektu tint

oo

II. KOMPLET MATERIALOW:

SCHEMAT PRZESYLANIA KREACII:

Wszystkie materiaty muszg by¢ dostarczone jednorazowo na caty okres trwania kampanii. -
Jako komplet materiatéw rozumie sie:
-komplet kreacji spetniajacych warunki specyfikacji lub kody serwujace kreacje
-komplet aktywnych URL-i
-Zlecenie

SCHEMAT NAZEWNICTWA KREACII:

Materiaty powinny by¢ nazywane wg nastepujacego schematu:
1. jedna kreacja w catej kampanii. Schemat: formareklamy_wymiar_wersja np.:
baner_468x60_v1, brandmark_300x300_v1, popup_250x250_v1.
2. konkretna kreacja na konkretng witryne. Schemat: formareklamy_witryna_wymiar_wersja
np.: baner_infor_468x60_v1, baner_money_468x60_v1, brandmark_wprost_300x300_v1.

W nazwach plikéw uzywamy wylacznie:
1.  Malyh liter,
2. PodkresInikow
3. COyfr

Jezeli pliki beda podmieniane w kolejnych tygodniach trwania oraz przestane jest kilka kreacji w jednym
wymiarze to oznaczamy je kolejno v1, v2 np.:

baner_money_468x60_v1, baner_money_468x60_v2, baner_money_468x60_v3.

SCHEMAT PRZESYLANIA ADRESOW URL:

URL lub komplet URL-i, na ktére majg przenosi¢ kreacje powinien by¢ przestany w odpowiednio
przygotowanej tabeli (nie jest to wymagane, jezeli w czasie trwania kampanii jest tylko jeden url do
wszystkich kreaciji).

Nazwa kreadji URL
adnet baner 468x60 v1 d http://www.adnet.pl/index1.html
adnet_baner_468x60_v2_d http://www.adnet.pl/index2.html
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II1I. FORMY REKLAMY

FORMY STANDARDOWE

NAZWA FORMAT WYMIAR WAGA
Billboard GIF, JPEG, SWF 750x100 pikseli do 35 kb
Link dla Billboarda: http://dc.sabela.pl/files/adnet/specyfikacja/strony/billboard750x100.html
Doublebillboard GIF, JPEG, SWF 750x200 pikseli do 45 kb
Baner GIF, JPEG, SWF 468x60 pikseli do 20 kb
Buton GIF, JPEG, SWF 120x60 / 120x90 pikseli do 10 kb
Half page * GIF, JPEG, SWF 430x600/425x60 pikseli do 45 kb
Link dla Half page’a : http://dc.sabela.pl/files/adnet/specyfikacja/strony/halfpage.html
Large rectangle GIF, JPEG, SWF 336x280 pikseli do 35 kb
Medium rectangle GIF, JPEG, SWF 300x250 pikseli do 35 kb
Wide Skyscraper GIF, JPEG, SWF 160x600 pikseli do 35 kb
Skyscraper GIF, JPEG, SWF 120x600 pikseli do 35 kb

*Forma przeznaczona tylko dla MySpace.com

Formy z tabeli przygotowujemy do wspotpracy z adserwerem w ten sam sposob przy zachowaniu
wymiaru, wagi oraz ponizszych informacji:

1. Przygotowanie kreacji .GIF;
1.1. Przygotowywana kreacja musi spetnia¢ warunki podane w tabeli powyzej.
2. Przygotowanie kreacji .SWF;
2.1. Nad przygotowang animacjg tworzymy nowg warstwe. Ustawiamy jg jako najwyzsza.
2.2. Rysujemy na niej prostokatny obszar, ktéry przeksztatcamy na symbol — buton
2.3. Wchodzimy w symbol i nadajemy jego zawartosci parametr przezroczystosci.
2.4. Do symbolu dowigzujemy nastepujace wywotanie funkgcji:
getURL i ustalamy parametry:

on
(release) {

getURL(_root.clickTag,"_blank
)}
UWAGA: NA WIELKOSC LITER W ZMIENNEJ _root.clickTag
- Wraz z kreacjq .swf nalezy dostarczy¢ heksadecymalny kolor tta.

HALF PAGE

OPIS : Wielkoformatowa reklama graficzna umieszczona przewaznie w gornej czesci
prawej kolumny. Dotyczy tylko Myspace.com.

WAGA : do 45kB

ROZMIAR : 430x600

TECHNOLOGIA : Flash (SWF)/JPG/GIF

Technologia Flash (SWF)
1. Reklame nalezy przygotowac w wersji FLASH 8.0 lub nizszej
2. Do reklam w technologii Flash (SWF)
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W reklamie nalezy umiescic¢ akcje “_root.clickTag":

on
(release)
{

getURL(_root.clickTag,"_blank");
b

powyzszg akcje nalezy przypisa¢ obiektowi typu "button" zamieszczonemu na gtdwnej listwie czasowej,
na najwyzszej warstwie kreacji.

3. Adres URL do akgji *_root.clickTag” nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym.

4. Link do kreacji: http://dc.sabela.pl/files/adnet/specyfikacja/strony/halfpage.html

REKLAMA EMITOWANA NA WARSTWIE (LAYER)

Kreacje layerowe musza by¢ wykonane we flashu maksymalnie do wersji

8.0.

NAZWA FORMAT WYMIAR WAGA CZAS

Brandmark SWF 300x300 pikseli do 35 kb -

Top layer SWF 400x300 pikseli, do 35 kb max 20 s.
rekomendujemy
skale 4:3

Expand baner SWF 468x60 pikseli + Do 35 kb -
468x240 pikseli

Expand billboard SWF 750x100 pikseli + Do 45 kb. -
750x300 pikseli

Expand skyscraper SWF 120x600 pikseli + |Do 45 kb. -
480x600 pikseli
160x600 pikseli +
640x600 pikseli

MegaExpandSky SWF 100x600 pikseli + |do 55 kb. -
900X600 pikesli

Push Billboard SWF 750x100/750x300 do 45 kb -
pikseli

Scroll SWF Zalezne od formy Zalezne od -

formy

Scroller GIF / JPG / SWF 800 x 30 pikseli do 15 kb -

1600x30 pikseli
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BRANDMARK

OPIS :

WAGA :
ROZMIAR :
TECHNOLOGIA :

Reklama w formie okna, wysSwietla sie "na wierzchu" tresci serwisu. Mozna go
przesuwac w obrebie okna przegladarki, w ktdrym wyswietlana jest strona WWW.
Belka, dzieki ktorej brandmark mozna przesuwaé, nie moze by¢ klikalna!
Reklama musi rowniez posiada¢ widoczny przycisk zamkniecia i minimalizacji
okna.

do 35kB

do 300x300 pikseli

Flash (SWF)

Technologia Flash (SWF)
1. Reklame nalezy przygotowac w wersji FLASH 8.0 lub nizszej
2. Do reklam w technologii Flash (SWF)
W reklamie nalezy umiesci¢ akcje “_root.clickTag":
on (release)

{
¥

getURL(_root.clickTag,"_blank");

powyzszg akcje nalezy przypisaC obiektowi typu "button" zamieszczonemu na gtéwnej listwie czasowej,
na najwyzszej warstwie kreacji.

3. Adres URL do akgji *_root.clickTag” nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym

4. Link do kreacji: http://dc.sabela.pl/files/adnet/specyfikacja/strony/branfmark400x400.html

5. Przycisk zamkniecia - w ksztatcie litery "X" - powinien by¢ widoczny przez caty czas
emisji reklamy, powinien by¢ umieszczony przy prawym gornym rogu gtéwnego
elementu graficznego, powinien by¢ w rozmiarze co najmniej 14x14 pikseli oraz by¢
wyraznie widoczny. Przyciskowi nalezy przypisa¢ funkcje zamkniecia:

on (release)

{
by

getURL(_root.adclose,"_self");

Kreacja powinna posiada¢ przycisk minimalizacji reklamy do postaci belki z dowigzaniem :

on (release)

{
by

getURL(_root.dolittle,"_self");

W ksztatcie zminimalizowanym reklama uruchomiona z kodu serwujacego nie moze blokowac obszaru w
przyblizeniu wiekszego niz obrys belki. Rozmiar widocznego obszaru w stanie minimalizacji reguluje sie
parametrami liczbowymi w kodzie serwujacym. Niedopuszczalnym jest, aby przezroczysty obszar wielkosci
standardowej reklamy byt klikalny lub uniemozliwiat klikanie na odnosniki w tresci witryny.

UWAGA: Dla tej kreacji symbol button nie moze obejmowac obszaru belki. Kreacja przy ,chwytaniu” za
belke nie moze przenosi¢ na strone Klienta!

Kreacja  powinna
dowigzaniem :

zawieraC przycisk powrotu do standardowej wielkosci reklamy z

on (release)

{
b

getURL(_root.doexpand,”_self");

Funkcja odpowiada za zwiekszenie obszaru widocznego do rozmiardw poczatkowych.

ad.nel ©:
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TOP LAYER

OPIS : Reklama w formie animacji, wysSwietlana nad tresciq strony WWW, w
dowolnym jej miejscu. Maksymalny czas trwania to 20 s. Reklama musi miec¢
widoczny przycisk zamkniecia "X"

WAGA : do 35kB

ROZMIAR : skala 4:3, standardowo 400x300

TECHNOLOGIA : Flash (SWF)

Technologia Flash (SWF)
1. Reklame nalezy przygotowac w wersji FLASH 8.0 lub nizszej
2. Do reklam w technologii Flash (SWF)
W reklamie nalezy umiesci¢ akcje “_root.clickTag":

on
(release)
{

getURL(_root.clickTag,"_blank");
b

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na gtdwnej listwie czasowej,
na najwyzszej warstwie kreacji.

3. Adres URL do akgji “_root.clickTag” nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym

4. Link do kreacji: http://dc.sabela.pl/files/adnet/specyfikacja/strony/Toplayer.html

5. Przycisk zamkniecia - w ksztatcie litery "X" - powinien by¢ widoczny przez caty czas

emisji reklamy, powinien by¢ umieszczony przy prawym gérnym rogu gtéwnego

elementu graficznego, powinien by¢ w rozmiarze co najmniej 14x14 pikseli oraz by¢

wyraznie widoczny. Przyciskowi nalezy przypisa¢ funkcje zamkniecia:

on (release)

{
¥

6. Reklama powinna zamkna¢ sie automatycznie po uptywie maksymalnie 20s.

getURL(_root.adclose,"_self");
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SCROLL Baner/Billboard/Double
Billboard/Skyscraper

OPIS : Forma reklamowa, ktéra po wyswietleniu pozostaje przez caty czas widoczna
dla odwiedzajacego serwis. Reklama przesuwa sie wraz z przewijaniem w
goére i w dot ogladanej strony WWW. Reklama wyposazona jest w widoczny
przycisk zamkniecia "X", ktdrego przyciéniecie powoduje "odestanie" jej do
danego slotu reklamowego.

WAGA : Jak dla kreacji banerowych.

ROZMIAR : Baner — 468x60
Billboard — 750x100
Double Billboard - 750x200
Skyscraper — 120x600/160x600

TECHNOLOGIA : Flash (SWF)/JPG/GIF

Technologia Flash (SWF)

1. Reklame nalezy przygotowac w wersji FLASH 8.0 lub nizszej
2. Do reklam w technologii Flash (SWF)

W reklamie nalezy umiesci¢ akcje “_root.clickTag":

on
(release)
{

getURL(_root.clickTag,"_blank");
b

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na gtdwnej listwie czasowej,
na najwyzszej warstwie kreacji.

3. Adres URL do akcji GET URL nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym

4. Przycisk zamkniecia przygotowuje Ad.Net S.A. Moze on by¢ tez przygotowany w kreacji, wowczas
nalezy przypisa¢ mu funkcje:

on (release)

{
¥

- przycisk zamkniecia musi by¢ umieszczony w prawym gornym rogu reklamy, musi réwniez
by¢ dobrze widoczny i o rozmiarach nie mniejszych niz 14x14 px.

getURL(_root.adclose,"_self");
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SCROLLER / SCROLL FOOTER

OPIS: Pasek reklamowy emitowany na dole okna przegladarki. Reklama przesuwa
sie wraz z przewijaniem w gore i w dot ogladanej strony WWW serwisu. Moze
zawieracC tekst oraz elementy graficzne, zaréwno statyczne jak i animowane,
ktére przewijajq sie poziomo wzdtuz paska. Ad.Net zapewnia przewijanie
paska. Jest mozliwo$¢ wyboru kierunku przesuwania (w prawo lub w lewo).

WAGA : do 15kB / 25kB

ROZMIAR : 800x30 / 1600x30

TECHNOLOGIA : Flash (SWF)JPG/GIF

Technologia Flash (SWF)
1. Reklame nalezy przygotowac w wersji FLASH 8.0 lub nizszej
2. Do reklam w technologii Flash (SWF)
W reklamie nalezy umiesci¢ akcje ™_root.clickTag":

on
(release)
{
getURL(_root.clickTag,"_blank");
b

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na gtdwnej listwie czasowej,
na najwyzszej warstwie kreacji.

3. Adres URL do akgji *_root.clickTag” nalezy przesta¢ wraz z materiatem reklamowym

4. Przycisk zamkniecia przygotowuje Ad.Net S.A.

5. Link do kreacji:http://dc.sabela.pl/files/adnet/specyfikacja/strony/scroller.html

‘Q ul. Miynarska 42, 01-171 Warszawa
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Expand Baner, Billboard, Skyscraper

OPIS: Flash o wymiarach 750xZ lub 120xZ 160xZ pikseli wraz z zastepczg
kreacjq .gif (750x100 / 120x600 / 160x600), gdzie Z jest wymiarem
po rozwinieciu. Kreacja powinna mie¢ aktywny obszar na catej swojej
powierzchni oraz przez caly czas emisji (w stanie zwinietym oraz w stanie
rozwinietym)

WAGA : Baner — 35 kb
Billboard — 45 kb
Skyscraper — 45 kb

ROZMIAR : Baner — 468x60 expandowany do 468x240
Billboard — 750x100 expandowany do 750x300
Skyscraper — 120x600 expandowany do 480x600 / 160x600 expandowany do
640x600

TECHNOLOGIA : Flash (SWF)

Technologia Flash (SWF)
1. Reklame nalezy przygotowac w wersji FLASH 8.0 lub nizszej
2. Do reklam w technologii Flash (SWF)
W kreacji powinno by¢ dowigzanie:

on (rollOver)

{
getURL(_root.doexpand,”_self");
b
on (rollOut)
{
getURL(_root.dolittle,"_self");
b
on (release)
{
getURL(_root.clickTag,"_blank");
b

Rozmiar widocznego obszaru w stanie zwinietym oraz rozwinietym reguluje sie parametrami
liczbowymi w funkcjach “dolittle()” oraz ,,doexpand()” w kodzie serwujacym. Po najechaniu
mysza na reklame powinna sie rozwija¢, natomiast po zdjeciu myszy z obszaru reklamy,
warstwa powinna sie zwing¢ do stanu poczatkowego.
3. Link do kreacji:
Billboard: http://dc.sabela.pl/files/adnet/specyfikacja/strony/expabill.html
Skyscraperright: http://dc.sabela.pl/files/adnet/specyfikacja/strony/expadsky-right.html
Skyscraper left: http://dc.sabela.pl/files/adnet/specyfikacja/strony/expandsky-left.html
4. W przypadku tworzenia kreacji ekspandujacej sie automatycznie zaraz po wyemitowaniu na witrynie,
czas od momentu rozpoczecia ekspandowania do momentu catkowitego zwiniecia nie powinien
Erzek_r_aczac’ 5 sekund. Wywotanie funkcji autoekspandujacych powinno by¢ ustawione bezposrednio w
reacji.

UWAGA: w przypadku expand skyscraperéw nalezy zwrdci¢ uwage, czy na danej witrynie, na ktorg
jest przygotowywana kreacja (expand skyscraper) ma sie rozwija¢ w prawo, czy w lewo i zgodnie z
tym przygotowac¢ materiat.
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MEGAEXPANDSKY

OPIS : Kreagje przygotowujemy analogicznie jak opisano wyzej (EXPANDY). Kreacja @ od
standardowego expanda rézni sie wytacznie rozmiarem.

WAGA : 55 kb

ROZMIAR : 120x600 pikseli + 900X600 pikesli

Link do kreadji left: http://dc.sabela.pl/files/adnet/specyfikacja/strony/megaexpasky-left. html
right: http://dc.sabela.pl/files/adnet/specyfikacia/strony/megaexpasky-right.html

PUSH BILLBOARD

OPIS : Emisja kreacji rozpoczyna sie od wysSwietlenia postaci zminimalizowanej o
wymiarach 750x100 pikseli. Kreacja .swf po zatadowaniu wywotuje funkcje
dopushlock(). Rozpoczyna samoczynne rozpychanie serwisu i odstanianie
warstwy, na ktorej osadzona jest kreacja .swf do rozmiaréw 750x300 pikseli.
Procesowi temu moze towarzyszy¢ réwnolegty efekt animacyjny w kreacji swf.
Po 5 sekundach wywotana zostaje funkcja dopushunlock(), ktdra rozpoczyna
stopniowe Scigganie serwisu i zastanianie kreacji .swf do rozmiarow
wyjsciowych. Po zakonczeniu tego procesu odblokowywane sa funkcje
dopushon() i dopushoff, o analogicznym dziataniu jak opisane wyzej, z tq
roznicg ze ich wywolywanie nie jest determinowane czasowo, lecz akcjami
uzytkownika (najechanie badZ zjechanie myszka z kreacji). Do tej chwili
zablokowane powinny by¢ réwniez efekty animacyjne w kreacji flash
wywolywane po najechaniu badZ zjechaniu myszka z kreacji (chyba, ze
koncepcja kreacji stanowi inaczej).

WAGA : do 40kB
ROZMIAR : 750x100 + 750x300 pikseli
TECHNOLOGIA : Flash (SWF)

Technologia Flash (SWF)
1. Reklame nalezy przygotowac w wersji FLASH 8.0 lub nizszej
2. Kreacja powinna mie¢ aktywny obszar na catej swojej powierzchni oraz przez caty czas emisji (w
stanie zwinietym oraz w stanie rozwinietym) z ponizszym dowigzaniem:
on (rollOver)

{

getURL("javascript:dopushon();","_self");

on (rollOut)
{

}

3. Po zatadowaniu kreacja powinna wywotywac:

getURL("javascript:dopushoff();","_self");

getURL("javascript:dopushlock();","_self");

4, Po 5 sec. od zatadowania zatadowaniu kreacja powinna wywotywac:
getURL("javascript:dopushunlock();","_self");

5. Obstuga kodu serwujacego sprowadza sie do rozpychania i $ciggania zony reklamowej w

kontencie strony HTML oraz stopniowego odstawania i zastaniania kreacji swf za pomoca
mechanizmodw JavaScript, dostepnych dla przegladarek z rodziny MSIE z tempem domysinie
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ustawianym na 30 ms. Przy czym rozpychanie zony rozpoczyna sie w momencie wywotania funkcji
dopushlock() lub dopushon() , za$ jej Scigganie w momencie wywotania funkcji dopushunlock()
lub dopushoff().

6. Dla wolnych komputeréw lub/i kreacji, stron internetowych obcigzanych znacznie zasoby
sprzetowe tempo to moze by¢ wolniejsze, badz nieregularne.
7. Nalezy pamietac iz wywotanie ktorejkolwiek z wyzej wymienionych funkcji JavaScript stanowi

jedynie punkt rozpoczecia procesu rozpychania lub Sciggania serwisu i procz stopniowego

odstaniania badz zastaniania kreacji swf, nie niesie ze sobg innego oddziatywania na kreacje—
wszelkie efekty animacyjne muszg by¢ inicjowane wewnatrz kreacji. Nalezy réwniez pamietac, ze

do czasu wywotania funkcji dopushunlock() dziatanie funkcji dopushon() lub dopushoff() powinno by¢
zablokowane.

8. Link do kreacji: http://dc.sabela.pl/files/adnet/specyfikacja/strony/pushbill.html

AD.CORNER

OPIS : Ekspandowany box, umieszczony w prawym gornym rogu okna przegladarki.
Musi posiadac krzyzyk zamykajacy.

WAGA : 35kb

ROZMIAR : 90x90 + 800x600

TECHNOLOGIA : Flash (SWF)

Technologia Flash (SWF)
1. Reklame nalezy przygotowac w wersji FLASH 8.0 lub nizszej
2. Do reklam w technologii Flash (SWF)
W kreacji powinno by¢ dowigzanie:

on (rollOver)

{
getURL(_root.doexpand,”_self");
b
on (rollOut)
{
getURL(_root.dolittle,"_self");
b
on (release)
{
getURL(_root.clickTag,"_blank");
b

4. Rozmiar widocznego obszaru w stanie zwinietym oraz rozwinietym reguluje sie parametrami
liczbowymi w funkcjach “dolittle()” oraz ,,doexpand()” w kodzie serwujacym. Po najechaniu
mysza na reklame powinna sie rozwija¢, natomiast po zdjeciu myszy z obszaru reklamy,
warstwa powinna sie zwina¢ do stanu poczatkowego.

5. W poblizu rogu (zaréwno w stanie rozwinietym jak i zwinietym) nalezy umiesci¢
wyrazny krzyzyk zamykajacy reklame z dowigzaniem
on (release)

{
b

6. Link do kreacji: http://dc.sabela.pl/files/adnet/specyfikacja/strony/corner.html

getURL(_root.adclose,"_self");
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REKLAMA POP UP / POP UNDER

NAZWA FORMAT WYMIAR WAGA CZAS
Pop up GIF, JPEG, SWF 250x250 pikseli do 35 kb -
Pop under GIF, JPEG, SWF 750x550 pikseli  |do 40 kb -

Komplet materiatow:

1. Kod serwujacy html do pobrania z adresow:
1.1. http://dc.sabela.pl/files/kod/popup.html
1.2. http://dc.sabela.pl/files/kod/popunder.html

N

Kreacja banerowa (pop up / pop under Powinien (ale nie musi) by¢ serwowany z banera).

3. Kreacja okienka pop (zgodnie z tab. powyzej) — wykonanie analogicznie w taki sam sposob
jak kreacji .SWF czy .GIF.

4. Materialy graficzne muszg spetnia¢  analogiczne wymogi jak kreacje banerowe

opisane w odpowiednim dziale powyzej.

SCREENING

OPIS : Potaczenie formy billboard/doublebillboard z tapeta.
WAGA : Tapeta do 60 kb , forma banerowa zgodna ze specyfikacja.
ROZMIAR : Dostosowany do layoutu danej witryny.

TECHNOLOGIA: Kreacja SWF/JPG/GIF + tapeta JPG/GIF/PNG

IV. MAILING REKLAMOWY
Mailing HTML

Do wysylanego mailingu (oprocz tresci) konieczne jest dostarczenie
nastepujacych informaciji:

1. dane reklamodawcy: petna nazwa, adres,

2. e-mail zwrotny reklamodawcy, na ktory bedg trafialy odpowiedzi na mailing,
3. temat e-maila,

4. nazwa nadawcy e-maila

Kreacja HTML powinna by¢ przygotowana w nastepujgcy sposob:

- waga nie przekraczajgca 30kB,

- kodowanie — ISO-8859-2,

- jesli kod HTML pobiera obrazki zewnetrzne, musza one zosta¢ dostane jako zataczniki do
umieszczenia na serwerze Ad.net,

- waga e-maila + waga obrazkdéw nie moze przekroczy¢é maksymalnej wagi okreSlonej przez
witryne

realizujgcg wysytke.

UWAGA: mailing HTML z obrazkami zewnetrznymi otwarty off-line nie dociggnie obrazkéw -
zostang puste miejsca. Radzimy jak najrzadziej wykorzystywaC docigganie elementow
zewnetrznych.
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- style nie mogg by¢ zaciggane z zewnetrznego Zrédta, muszg by¢ umieszczone w pliku html

- w kodzie HTML nie mogg by¢ zamieszczone: JavaScript, ramki oraz elementy dynamicznego HTML
- w stylach nie mozna umieszczac grafik, np. tto (niektdre programy wysytkowe majq problemy z
pobieraniem tych grafik)

- wszelkie wartosci width, height, class, itp. powinny by¢ umieszczone w znacznikach ¥ “ np.
width="100", <p class="stylel”>tres¢</p>

- jesli bedg uzywane kody mierzace to prosze o ich poprawne zaimplementowanie

UWAGA: Przyjmujemy tylko kreacje zrobione na tabelach. Kreacja zrobiona na diviach zostanie
automatycznie cofnieta do poprawy.

Po wystaniu testow mailingu prosimy o akceptacje pod wzgledem:
- technicznym (poprawnos$¢ wtasnych kodow mierzacych o ile takie wystepuja),
- graficznym (czy test jest taki sam jak kreacja oryginalna).

Srodowisko Lotus Notes i Gmail.

Ad.net nie gwarantuje poprawnego wyswietlania kreacji HTML we wszystkich klientach oraz
systemach pocztowych, szczegdlnie systemach Lotus I Gmail (Google Mail)

Ad.net zapewnia realizacje oraz monitoring wysytki. Zgodno$¢ kreacji z popularnymi systemami
pocztowymi dostepnymi na rynku (Outlook Express, Outlook MS, Mozilla Thunderbird). Zgodnos¢
z systemami Lotus zapewnia producent kreacji.

Google Mail ma problem z poprawnym odczytywaniem styli CSS.

Zestawienie witryn nalezacych do sieci Ad.net oferujacych mailing dostepne jest w pliku
Cennik.xls, do pobrania w dziale Download, na stronie www.adnet.pl.

Dodatkowe warunki witryn

1. Infor.pl
a. nie ustawiajg adresu zwrotnego reklamodawcy
2. Korba.pl

a. obrazki nie mogg byc¢ definiowane jako background
b. style muszaby¢ defiinowane bezposrednio przy elementach, ktorych dotycza (nie
mogg by¢ predefiniowane w nagtowku)

V. NEWSLETTER

DOKLEJKI DO NEWSLETTEROW

Materiaty potrzebne do newslettera:

- grafika w formacie *. jpg, *. gif ( 468x60, 750x100, ew. inny ustalony z dang witrynaq),

- adres docelowy

- adresy do testow

- kody mierzace klienta o ile takowe wystepuijq

Reklama wysytana razem z newsletterem tematycznym, wysylanym przez okreslong witryne, a
odbieranym przez zarejestrowanych subskrybentow.

Lista witryn, na ktorych oferta jest dostepna, wraz ze szczegdtowymi informacjami, znajduje sie w
pliku Cennik.xls, do pobrania w dziale Download, na stronie www.adnet.pl
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VI. STREAMING

Materiat do streamingu sktada sie z dwdch czesci:

1. Kreacji swf
2. Zrddta streamingu w postaci pliku flv

- Kreacja swf powinna spetnia¢ zatozenia odpowiedniej formy kreacji opisanej w niniejszej specyfikacji.
- Kreacja swf musi posiada¢ umieszczone w widocznym miejscu przyciski sterujace emisjg video:
odtworz, zatrzymaj, wycisz dzwiek (jezeli wystepuje).

- Waga pliku FLV nie powinna przekracza¢ 500kB.

- Dhugo$¢ filmu video nie powinna przekraczac 20 sekund.

- Streaming rate nie powinien przekraczac 512/kbps, rekomendowana wartos¢: 256/kbps

VII. INFORMACIJE DODATKOWE
KAMPANIE CPC & CPA

Jezeli statystyki w kampanii zliczane sg przy uzyciu zewnetrznego systemu (np. GDE, BBM itp.)
wowczas prosze podsyta¢ wraz z kreacjq skrypty zliczajace. Skrypty emisyjne nie bedg przyjmowane.

AKCJE/KONWERSJE

Przyjmijmy nazwe skrocong dla wyrazenia akcje/konwersje — A/K

Jezeli zatozenia kampanii wymagajq mierzenia A/K woéwczas wymagamy przestania:
1. Dokfadnych adresow URL stron, ktore biorg udziat w procesie pomiaru A/K wraz z nadanymi im
nazwami do 32 znakéw
2. Przestania kodow A/K (gemiusTraffic), ktére majg by¢ uzyte w kampanii wraz z pozwoleniem na ich
przetwarzanie.

W przypadku przygotowywania przez Adnet kodow A/K beda one napisane domyslnie w jezyku
programowania JavaScript (standardowy skrypt gT). Prosbe o przygotowanie kodow A/K nalezy przestaé nie
pozniej niz 5 dni przed startem kampanii.

Proces implementacji w przypadku generowania skryptow A/K przez Adnet:

1. Wygenerowanie skryptow A/K
2. Wstawienie skryptow A/K na strone docelowa przez zleceniodawce
3. Weryfikacja — sprawdzenie wstawienia kodu lub/i wykonanie testowej A/K

Jak sprawdzic¢ czy plik .swf posiada poprawnie ,zaszyty” _root.clickTag?

W oknie przegladarki (np.: IE 6) wpisujemy adres url do pliku .swf (nie lokalnie, tylko przez http://),
dopisujemy bez pozostawiania odstepu: ?clickTag= i takze bez odstepu adres url, na ktéry ma odnosic¢
kreacja, inny niz docelowy dla danej kampanii, np.: http://www.adnet.pl. Nastepnie klikamy na kreacje.
Jesli w nowym oknie otworzy sie strona, ktorej url wpisaliSmy, to kreacja jest poprawnie wykonana,
np.:

http://dc.sabela.com.pl/files/vwbankkonto/billboard 750x100 25kb.swf?clickTag=http://www.adnet.
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